UCHWALA NR XL1/207/09
RADY MIEJSKIEJ W ZYCHLINIE

Z dnia 26 czerwca 2009 r.

w sprawie: ustanowienia logo Gminy Zychlin.

Na podstawie art. 18 ust. | ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorzadzie gminnym
(tj.: Dz. U. z 2001 r. Nr 142, pdz. 1591; z 2002 r. Nr 23, pdz. 220, Nr 62, p6z. 558, Nr 113,
p6z. 984, Nr 153, p6z. 1271 i Nr 214, pbz. 1806; z 2003 r. Nr 80, p6z. 717, Nr 162,
pdz. 1568; z 2004 r. Nr 102, pdz. 1055, Nr 116, pdz. 1203 i Nr 167, poz. 1759; z 2005 r. Nr 172,
pOz. 1441 i Nr 175, p6z. 1457; z 2006 r. Nr 17, p6z. 128 i Nr 181, p6z. 1337; z 2007 r.
Nr 48, péz. 327, Nr 138, p6z. 974 i Nr 173, péz. 1218; z 2008 r. Nr 180, p6z. 1111, Nr 223,
pOz. 1458; z 2009 r. Nr 52, pdz. 420) Rada Miejska w Zychlinie uchwala, co nastepuije:

§ 1.1. Ustanawia sie logo Gminy Zychlin, ktorym jest znak graficzny przedstawiony
w zalaczniku nr | do niniejszej uchwaty.
2. Ustanawia sie regulamin uzywania logo Gminy Zychlin stanowiacy zatacznik nr 2

do niniejszej Uchwaly.

§ 2. Wykonanie uchwaty powierza sie Burmistrzowi Gminy Zychlin.

8 3. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczaca Rady
/-1 Zofia Pilarska



Wersja graficzna
logo i sloganu reklamowego Zynhlinn
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Falycznik nr 1 do
Uchwaty nr XLL2Z07/09
Rady Miejskiej w Zychlinie

Z dnia 26 czerwea 2009y,
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LOGOTYP PODSTAWOWY
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Logotyp podstawowy miasta Zychlin sklada sie

z nastepujacych elementow:

1. Element typograficzny:

Napis ..Z(f{-‘i\fr'h”

oraz haslo wimiasTo 2 pmffew”
2. Element graficzny:

Stylizacja elementu herbu miasta Zychlin
J




LOGOTYP PODSTAWOWY - OPIS KOLOROW
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W logotypie podstawowym wystepuja trzy kolory:

1. Model Pantone:
Pantone 288 C
Fantone 285 C
FPantone 193 C

2. Model CMYK:

Pantone 288; Pantone 285; Pantone 193:
C- 100 % C-89% C-0%
M-67 % M- 43 % M - 100 95

Y -0 % Y-0% Y - 66 %

B-23% B-00% B-13%




LOGOTYP UPROSZACAOMY
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Logotyp uproszczony moze wystepowac w kolorze:

1. Model Pantone
Pantone Black oraz tinty z Pantone Black

2. Model CMYK:

C-0%
M - 0 %
Y- 0%
B- 10005

oraz tinty z kolaoru czarnego



LOGOTYP PODSTAWOWY -TYPOGRAFIA
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W logotypie zastosowano czcionke:
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... LOGOTYF PODSTAWOWY | UPROSZCZONY

ANGIELSKA WERSJA JEZYKOWA
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LOGOTYP PODSTAWOWY - POLE OCHROMNME
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Zalacznik nr 2
do Uchwaly nr XL1/207/09
Rady Miejskiej w Zychlinie

z dnia 26 czerwca 2009 r.

Regulamin uzywania logo i sloganu
reklamowego Gminy Zychlin

§ |. Ustala sie zasady uzywania logo Gminy Zychlin.

8 2. 1. Logo moze byé¢ uzywane wylacznie przez organy gminy oraz jednostki
organizacyjne Gminy Zychlin z zastrzezeniem paragrafow nastepnych .

2. Logo moze by¢ uzywane tylko zgodnie ze wzorem graficznym okreslonym
w zataczniku nr I do Uchwaty Rady Miejskiej w Zychlinie.

3. Uzywanie logo nie moze by¢ sprzeczne z powszechnie obowigzujacym prawem,
porzadkiem publicznym oraz narusza¢ dobre imig Gminy.

4. Logo nie moze byé wykorzystywane w kampaniach zwiazanych z wyborami lub
referendami.

8§ 3. Logo moze by¢ umieszczane w szczegdInosci:
a) na budynkach siedzib podmiotéw wymienionych w § 2 ust. I,
b) w pomieszczeniach podmiotéw wymienionych w 8§ 2 ust. |,
C) z okazji publicznych uroczystosci gminnych w miejscu ich odbywania,
d) napismach i dokumentach urzedowych,
e) na pieczeciach, emblematach i innych symbolach wtadz samorzadowych Gminy,
f) na oficjalnych stronach internetowych podmiotéw wymienionych w § 2 ust. |
g) na wizytdbwkach i identyfikatorach,
h) na materiatach promujacych Gming.

§ 4. Logo petni forme¢ promocyjna Gminy i umieszczane bedzie gtdwnie na materiatach
promujacych i kreujacych wizerunek Gminy.

8 5. 1. Uzywanie badz rozpowszechnianie logo przez inne podmioty niz okreslone w § 2 ust.
| wymaga zgody Burmistrza Gminy Zychlin wydanej w formie oswiadczenia woli okreslajacej
warunki i okres uzywania logo.

2. Warunkiem uzyskania powyzszej zgody jest ztozenie wniosku wraz z opisem sposobu
uzywania logo oraz projektem graficznym umieszczenia wizerunku logo.

3. Zgoda na uzywanie logo moze by¢ w kazdym czasie cofnigta w przypadku stwierdzenia
naruszenia przepisow prawa lub warunkow korzystania z logo.

8§ 6. Burmistrz prowadzi rejestr podmiotow uzywajacych logo.

Przewodniczaca Rady
/-1 Zofia Pilarska



UZASADNIENIE DO
Uchwaly nr XL1/207/09

z dnia 26 czerwca 2009r.

Proponuje sie przyjecie sloganu promocyjnego oraz wzoru i kolorystyki logo Zychlina.
Hasto wybrane zostalo w oparciu o przeprowadzony w ubiegtym roku konkurs dla uczniow szkét
z terenu gminy. Byta to podstawa do dalszych prac. Wzor i kolorystyka logo opracowana zostata przez Pracownie
Reklamy Michalczyk i Prokop w t.odzi, w trzech wersjach kolorystycznych. Dokonano wyboru kolorystyki
najbardziej odpowiadajacej wzorcom utrwalonym dla herbu gminy przedstawiajacego zamek z trzema basztami.

W  trakcie opracowywania nowego dokumentu pn. ,Strategia  wizerunku  Zychlin.
Zychlin — miasto z pulsem” uwzgledniajacego strategie wytyczajaca nowe Kierunki promocji Zychlina dokonano
badania trzech wersji graficznych.

Badanie oceny logo i hasta reklamowego mialo posta¢ wieloetapowa. Przyjete zostato,
ze w kazdym przypadku zwycieska wersja bedzie ta, ktéra zbierze najwiecej gtoséw. Najwiekszym uznaniem
wyrazonym w ilosci oddanych gtosow cieszyta sie wersja ,,b” (wedtug ponizszych wzorow).
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Tabela: Wersje graficzne logo oraz hasta reklamowego zatwierdzone do konsultacji spolecznych

Rodzaj badania Wybrana wersja logo
badanie ankietowe wsroéd mieszkancow Zychlina b
badanie ankietowe w$rdd mieszkancéw okolicznych gmin b
sonda na stronie internetowej www.gminazychlin.pl a
FGI* z przedstawicielami mtodziezy a
FGI z tzw. liderami opinii. b

*FGI (Focus Group Interviews — badania fokusowe, zogniskowane wywiady grupowe)

W czasie badania, oprécz wskazania najbardziej odpowiadajacej wersji  ankietowani
byli proszeni o podanie skojarzen, ktére przychodza im na mysl odnosnie poszczeg6lnych wersji graficznych logo
i hasta reklamowego. Rzecz jasna skojarzenia nie byty podawane w przypadku sondy internetowej, gdzie chodzito
jedynie o wskazanie preferencji. Wyniki badan prezentuje zamieszczone nizej zestawienie.



Tabela: Rodzaj przeprowadzonych badan a wybor wersji graficznej logo i hasta reklamowego Zychlina

Rodzaj badania

Skojarzenia i opinie

Wersja ,,a”

Wersja ,,b”

Wersja ,,c”

badanie ankietowe —
mieszkancy Zychlina

W miescie zacznie sie cos dziad,
estetyczne, przysztos¢ miasta w rekach
miodych ludzi, Zadnie si¢ prezentuje,
nowoczesne, dynamiczne

i zmieniajqce si¢ miasto

z perspektywami, dobre wrazenie ale
nie pasuje do sytuacji w miescie,
pomysfowe i ciekawe logo, sukces,
optymizm, hasfo

0 pozytywnym charakterze, zacheca do
dziafania, sztuczne, hasfo nowoczesne,
dobre przestanie, pozytywne emocje,
nadzieja, fad, fajny znak, sie¢ Plus,
TV PULS, ciekawa i swieza grafika

eleganckie i dynamiczne,
zdyscyplinowane, wyrazne,
przqdek, zachecajgce,
przecietne,

z innowacjq,

badanie ankietowe —
mieszkancy
okolicznych gmin

nieciekawe, TV PULS, czytelne, fajne,
miasto rozwijajqce sie, z zyciem, bicie
serca, dobre, duzo elementéw, mafo
czytelne, na wyrost, optymizm, postep,
prostota, przyjemne, postep, sie¢ Plus,
somatyczne graficznie,

z trzymaniem reki na pulsie

zachecajqce, zadnych
emocji

ma/o uzyteczne,
obiecujqce, bez wyrazu,
nic z niego nie wynika

FGI* — mlodziez

nowoczesne, przyjazne, wpadajqce w
oko, na czasie, dynamiczne

zbyt powazne, bardziej
czytelne, ,,przegiete” ,
sztucznie zluznione

sztuczne, szkoda patrzeé

FGI - liderzy opinii

rozchwiane, nie wiemy czego chcemy

dynamizm, ,,ma ruch”

spokoj, sie¢ komorkowa,
sztywne, miasto emerytow
i rencistow, brak zwigzku
z tekstem

Skojarzenia z poszczegolnymi wersjami graficznymi logo i hasta reklamowego Zychlina

Jak wida¢ poszczegblne wersje graficzne logo i hasta reklamowego budza rézne odczucia, zaréwno w
sensie jakosciowym, jak i ilosciowym. Najwigcej roznego rodzaju emocji, w wigkszosci pozytywnych, budzi
wersja ,,a” logo i z tego wtasnie powodu bedzie ona rekomendowana do dalszego wykorzystywania w dziatalnosci
promocyjnej.

Woprowadzenie nowego logo i sloganu reklamowego Zychlina pozwoli na lepsze wykorzystanie
marketingowe symboli gminy. Nowe logo i hasto respektuje aspiracje mieszkancow gminy i jest niezbedne w
dziataniach zwiazanych z nowoczesna i skuteczna promocja Zychlina (m.in. na stronie internetowej, w
wizerunkowych kampaniach promocyjnych i akcjach bilbordowych, publikacjach Urzedu Gminy,
wydawnictwach prasowych oraz gadzetach reklamowych). Jednolita kampania reklamowa pozwoli na
ugruntowanie wizerunku marki naszej gminy w otoczeniu spoteczno-biznesowym.

Rys. Wersja graficzna logo i hasta reklamowego prezentowana do dalszego wykorzystania promocyjnego
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Zgodnie z art.3 ust. 1 ustawy z dnia 21 grudnia 1978r. o odznakach i mundurach
jednostki samorzadu terytorialnego moga ustanawia¢ w drodze uchwaty organu stanowiacego
wilasne herby, flagi, emblematy oraz insygnia i inne symbole, jednak ust.2 przywolanego
artykutu stanowi, ze wzory tych symboli ustanawiane sa zgodnie z zasadami heraldyki,
weksylologii i miejscowa tradycja historyczna. Nie sposéb oczekiwa¢, aby kryteria te spetniato
logo, ktdre jest pojeciem wystepujacym niezaleznie od herbu i posiada catkowicie inny zakres
tresciowy. Logo gminy jest znakiem stowno-graficznym zlozonym zazwyczaj z prostego,
wielobarwnego rysunku i krotkiego napisu i cho¢ pokrewna jest z heraldyka jest jego natura
jako znaku tj. wyrazistos¢, komunikatywnos¢ 1 przyswajalnos¢ dzigki tatwosci
zapamigtywania, nie jest tworzone ani w oparciu o zasady sztuki heraldycznej, ani
weksylologii, a tym samym nie podlega ocenie przez Komisj¢ Heraldyczna (takie stanowisko
Komisja Heraldyczna zajmowata w odpowiedzi na prosby o wyrazenie opinii w sprawie logo
dla innych gmin — zob. np. uzasadnienie do uchwaty Nr X1X/135/2004 Rady Miejskiej w
Swarzedzu z dnia 4 lutego 2004 r., uzasadnienie do uchwaty Nr XXI111/83/08 Rady Miejskiej
w Koluszkach z dnia 27 sierpnia 2008 r.).

Biorac pod uwage powyzsze uzasadnienie proponuje si¢ slogan reklamowy:

ZYCHLIN - MIASTO Z PULSEM



